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L’intesa

Nasce Mantua Food e punta agli Usa

« ll presidente

della fondazione
americana Niaf:
pronto a sostenere
il nuovo brand

per promuovere

le vostre eccellenze

GLORTADEVINCENZT

«Mantova pud diventare la
nuova Puglia; negli Usa era
sconosciuta, v e diventata
di mixdas. Con queste parole
ieri, a Grazie di Curtatone,
Robert Allegrini, presidente
Niaf, la fondazione che uni-
sce venti milioni di ita
lo-americand negli States, ha
sugpellato un'intesa che nel
tempo si propene di portare
Mantowva sulla ribalta delle
terreastelle o strisce.

Food e cultura

“Mantua food”, sottatitolo in
inglese “La nostra terra, cuo-
re delle eccellenze italiane”
@ il nuovo brand presentato
feria Grazic di Curtatone su
proposta di Confeooperative
e Provincia di Mantova. E la
partenza vede riunite le due
Dop di maggiore pregio: Gra-
na Padano e Parmigiano Reyg-
giano. «Partiamo da guesti
due ginielli per promuovere
witto il territorio in un brand

unico che con coraggio Conf
cooperative siavvia alancia-
re- spiega il presidente della
Provincia Carlo Bottani, pro
matore dell'iniziativa, che
definisce sstoricas la giorna-
ta di ieri e sottolinea di confi-
dare nei venti milioni di «a
mici italiani di oltreoceano
del Nial, grande ammiraglia
dello spirito italiano in Usa».
Dal palco della presentazio
ne, aflestito in una tensa-

strutrura sul prato del santua

rio, il presidente di Confeoo-
perative Fabio Perini, cento
associati, unvolume di affari
che riserva al comparto del
food un rwlo di spicco
nelleconomia  virgiliana,
precisa: «Partiamo dal chee

s con le nostre due dop per-
ché gqui sanno correre insie-
me e guesto brand cerca di
unire le differenze. Ma si al

larghera ad altre eccellenze,

alla cultura e al territorio. Ci
VOITL lempo, ora mgionere-
main concretosu come dare
COMpO A questo progettos.
Un'idea la lancia proprio Al-
Tegrini, che dopo aver siglato
un accordo con il Consorzio
Parmigiano  Reggiano, &
pronto a fare altrettanto con
“Mantua food™; «Sara neces-
sario trovare influencer per
condividere questo progetto
sul nostri social media, che

hanno  400mila followers
che potranno diventare am-
basciatori del prodotto italia-
no», E aggiunge: «Serve un
buon lancio di pubblicita
con approceio completo di
citta della sostenibilita e del
benessere, temi che stanno a

cuore agliamericanis,

Contro l'italian sounding

Ad affiancare Perind anche i
due portabandieradelle Dop
mantovane, Stefano Pezzini
della latteria San Pictro peril
Grana Padano, Mauro Ziloc-
chi dell'azienda Bertoletta di
Pegognaga per il Parmigiano
Reggiano, che hanno sottoli
neato le gualita della filiera
di produzione. Eccellenze
che vogliono soppiantare i
prodotti cosiddetd “italian
sounding” ovvero a imitazio-
ne delle nostre eccellenze.
Quali palati negli States sa
ranno in grado di cogliere ¢
apprezzare le differenze? 1
ristoratori di Chicago sanno
che chiedo un assaggio del
formaggio prima che venga
messo sulla pasta: la mia e
una guerra per dire noai for
maggl economici o gliitaloa-
mericani conoscono bene le
differenzes assicura Allegri-
ni, che ha vent'anni di espe
rienza nella promozione turi-
slca, L'iniziativa & stata ap-
prezzata anche dall’assesso-
re regionale all’agricoltura
Alessandro Beduschi,

Siparte con i formaggi Dop
Iniziativa a Grazie voluta

da Confcooperative

& Provincia: si parte

con le Dop Grana Padano

e Parmigiano Regglano
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preserltiana Uintervento di Bottanial lancio del nuove brand con i presidente di Niaf Robert Allegri
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